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· 本书卖点

第一本专注于经济周期战略和策略管理的指导书
用商战故事讲述不一样的商业思维

· 读者定位

· 企业管理者和投资者

· 商业机构从业者和研究者

· 经济、金融机构研究人员

· 经济管理专业的学生和教师

· 作者简介

彼得•纳瓦罗（Peter Navarro）,哈佛大学经济学博士，加州大学经济学教授，加州大学最受欢迎的MBA教授之一。纳瓦罗教授惯于在风趣幽默的演讲和写作中传递极有价值的经济、金融知识，他也因此被CNN、彭博电视台、《哈佛商业评论》、《纽约时报》、《华盛顿邮报》等美国著名财经媒体竞相邀请，发表经济和投资评论。其作品《如果巴西下雨，就买星巴克股票》受到罗杰斯等投资大师的极力推荐，被誉为“读懂经济新闻、把握股市逻辑的最佳读物”。
· 内容简介

就像有日出必有日落一样，经济也有周期：从快速增长到极度繁荣再到衰退萧条，然后重新走向繁荣。在这些过山车一般的阶段中，大部分企业资产上下巨幅波动，有的陷入衰退危机中永远无法东山再起。投资者们亲眼看到自己的财富快速增长，然后莫名其妙地萎缩。 
对经济周期的把握和管理，对于企业和个人的财富、命运有着深远的影响。那么， 
•怎样发现经济周期中关键的扩张和衰退转折点？ 
•如何有效地利用这些有价值的机会？ 
•如何利用经济周期获得超越竞争对手的强大优势？ 
本书向企业管理者和投资者介绍了经济周期中时机的把握策略，这些策略在实践中被证明十分有效。
· 简要目录

第1章 周期掌控型管理 
第2章 反周期资本支出 
第3章 主动出击的周期掌控型低买高卖战略 
第4章 人力资源管理的时机把握策略 
第5章 宏观管理你的生产、存货和供应链 
第6章 经济周期各阶段的周期掌控型市场营销 
第7章 周期性定价、管理信用和应收账款 
第8章 从石油价格飙升、利率上涨和汇率风险中主动获利 
第9章 当你无法战胜经济周期时，就请对冲风险 
第10章 在各种经济冲击中生存并发展 
第11章 周期掌控型管理者最喜欢的预测工具 
结束语 

· 上架建议

经济/管理/商业/投资
· 赞誉

《反向思考战胜经济周期》这本书注定会成为董事会成员的必读书和商学院的经典教材。纳瓦罗通过大量真实案例说明，公司的领导者为什么必须非常敏捷地提前采取反周期行动。 

——伯纳德•鲍莫尔 经济展望集团董事、《经济指标解读（珍藏版）》一书作者

 在行业波动的混乱情况下，一定要把《反向思考战胜经济周期》这本指导企业生存和发展的指南放在手边。彼得•纳瓦罗是一位精通战略管理和技术经济管理的著名学者，他文笔十分流畅，这在学者中是很少见的。 

——彼得•帕塞尔 米尔肯研究院高级研究员 

本书用大量精彩的案例展示了世界上最优秀的“周期掌控型”企业领导者使用的战略和策略绝技，精妙地解释了根据经济周期制定重要管理决策时必须遵守的原则和禁忌。 

——拉克什曼•阿楚森 经济周期研究所常务董事 
· 书摘

译者序 
“时机”对于企业来说是一个至关重要的概念，而把握时机的能力和效果则反映了一个成功企业家的综合素质。在一个企业发展的历程中，有具体决策所遭遇的特定时机，也有企业所处的宏观环境所带来的时机，无论哪种时机，都对企业的发展具有重大的影响作用。通常，人们更多地关注企业所面临的特定时机，而忽略了宏观经济所带来的时机。彼得•纳瓦罗博士用清晰简练的语言、丰富翔实的数据和生动具体的案例向人们阐明了这样一个深刻的道理：主动管理经济周期和更为广泛的宏观经济波动是建立企业竞争优势的最佳举措之一。 
纳瓦罗写作本书的目的非常明确和直接，就是要教你学会如何应对经济周期的向上和向下波动、石油价格冲击、货币危机、贸易战以及其他严重的宏观经济冲击，以及有效地、有远见地去发掘这些十分有价值的机会，并由此获得超过竞争对手的强大竞争优势。纳瓦罗清晰而有力地阐述了一系列的时机把握战略和策略，使你可以在“周期掌控型”管理的主要领域中运用这些战略和策略。这些周期掌控型管理领域几乎涵盖了现代企业的所有主要活动，其范围不仅覆盖了市场营销、生产管理、供应链管理和人力资源管理等职能领域，同时，也包含了资本支出项目的时机选择、收购和剥离战略的及时实施、对冲经济周期风险和策略性地利用经济周期所带来的机会等领域。本书所介绍的每个时机把握战略和策略都经过实践检验，并被证明能够产生优异的绩效表现。 
纳瓦罗博士并不是枯燥地讲述这些理论和原理，他同时提供了来自全球各地的很多案例以及案例研究成果，通过对这些案例的分析，不仅使理论的阐述更加生动和有趣，而且使人们在对一个个精彩故事的解读中深刻地体会到时机把握战略的精髓。在这些案例中，既有高科技企业，也有重工业企业；既有大型的跨国公司，也有中国的房地产企业SOHO中国公司。 
本书不仅具有较高的理论深度和引人入胜的案例情节，而且文字清晰、简练，内容通俗易懂，作者把复杂的商业战略讲述得非常容易理解。我们在翻译的过程中，就多次不知不觉地停下笔，津津有味地一路阅读下去了。翻译这本书，对于我们来说也是一个非常难得的学习机会，其中的很多案例和理论我们在以后的教学和实际工作中都可以参考和借用。相信阅读这本书，也会给读者们带来同样的感受和收获。 [image: image5.jpg]5
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THE WELL-TIMED STRATEGY:
MANAGING THE BUSINESS CYCLE FOR
COMPETITIVE ADVANTAGE
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