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· 本书卖点

· 读者定位

· 作者简介
       周文根，浙江农业商贸职业学院院长。1989年中国人民大学硕士研究生毕业，经济学硕士。浙江省高校市场营销教学团队负责人，省级专业带头人，市场营销省级示范专业带头人，中国市场学会理事。出版《高职市场营销专业人才培养模式研究》等专著2本。在《高等教育研究》、《中国高教研究》、《中国职业技术教育》等刊物上发表《职业高等教育“双型”课程模式特征探析》、《项目课程理论与开发技术研究》等学术论文20余篇。主持“市场营销策划”省级精品课程。主编的《市场营销学》和担任总主编的3本市场营销专业项目课程教材被评为“十二五”职业教育国家规划教材。
· 内容简介

   本书根据企业营销策划工作任务中常见的工作内容，把课程设置为4个项目，即广告策划、公关策划、促销策划、整体营销策划。每个项目根据工作流程设置为若干任务，共设置13个任务。通过本课程学习，学生能够掌握完成工作项目所需的知识，包括理论知识和实践知识；具备相关的职业技能；养成完成工作项目所需的职业态度。
· 简要目录

       导 言 市场营销策划是一个什么样的工作 
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项目二 公关策划 

任务1 企业形象调查与分析 

任务2 公关活动计划制定 

任务3 企业形象设计 

项目三 促销策划 

任务1 促销策划书制定 

任务2 促销活动设计 

项目四 整体营销策划 

任务1 营销环境分析 

任务2 营销目标分析 

任务3 营销战略分析 

任务4 营销策略分析 

任务5 营销行动方案 

附 录 

附录1 职业高等教育“双型”课程模式探析（摘要） 

附录2 项目课程理论与开发技术研究（摘要） 
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       一、为什么要开设“市场营销策划”课程 

策划是人们非常熟悉的一个词汇。它是指人们为了达成某种特定的目标，借助一定的科学方法和艺术，为决策、计划而构思、设计、制作策划方案的过程。简单地说 策划就是想办法、出点子。营销策划是在对企业内部环境予以准确地分析，并有效运 用经营资源的基础上，对一定时间内的企业营销活动的行为方针、目标、战略以及实 施方案与具体措施进行设计和计划。没有这些严密的计划和方案，企业营销活动就会 陷入盲目和混乱，即使投入巨大的营销费用，也无法获得应有的营销效果，无法在激 烈的市场竞争中获胜。现代企业无不把营销策划能力作为核心竞争力。“农夫山泉有点 甜”、“怕上火就喝王老吉”等成功的定位策划，把企业引入了快速发展的通道，是对 营销策划重要性最有力的诠释。那么，高职学生需不需要学习市场营销策划呢?根据对浙江经贸职业技术学院市 场营销专业毕业生的跟踪调查，我们发现，毕业后初次就业岗位专职从事营销策划工 作的人不多，大多数从事产品销售类、客户服务类等岗位的工作。但经过一段时间的 实践锻炼后，部分创意思维能力较强、营销知识扎实的学生会转入专职营销策划岗位。这是其一。其二，部分工作能力与工作业绩比较突出的学生，在工作一段时间后，会 得到职位的提升，如升任营销主管、营销经理等营销管理岗位。这类岗位非常需要营 销策划方面的知识和技能。其三，在一些中小企业，营销人才相对匮乏，部分高职毕 业生会直接从事营销策划方面的工作。因此，我们把营销策划岗位定位为学生岗位迁 移和职位提升的后续发展岗位，而“市场营销策划”课程为学生的岗位迁移与提升准 备了必要的条件。 

二、“市场营销策划”是一门什么样的课程 

基于工作过程导向的课程设置理念，我们把高职市场营销专业课程体系分为四部分，即大学生通用课程、营销职业基础课程、营销职业岗位课程、营销职业拓展课程。 其中营销职业岗位课程是市场营销专业的核心课程。经多方论证，我们把市场营销专业职业岗位群按照工作性质的相似性与相近性分为四个岗位类别，即市场调研类、营销策划类、产品销售类、客户服务类。在此基础上，确定了市场分析技术、市场营销策划、商品推销、渠道开发与管理、门店运作、商品配送、客户关系管理七门职业岗位课程。“市场营销策划”是对应于营销策划类岗位的一门职业岗位课程。
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